Promovarea



Promovarea....

* reprezinta transmiterea de informatii de catre
vanzator spre potentialii clienti, in vederea
influentarii atitudinii si consumului;

e are un mesaj clar, tinteste atragerea clientilor,
genereaza venituri.



Componentele promovarii

 Publicitatea
* Promovarea vanzarilor

* Relatiile publice



Publicitatea

este stiinta, afacerea sau profesia crearii si
diseminarii mesajelor (reclamelor);

o institutie sociala care afecteaza viata de zi cu
zi a fiecarui individ;
o forta care modeleaza cultura de masa;

sau o sursa de informare despre produse,
servicii, evenimente, indivizi sau institutii.



Canale de publicitate

e Televiziune
e Panouri stradale
o Ziare/reviste
* Fluturasi/brosuri publicitare
* |Internet
* Radio
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Promovarea vanzarilor

e este ansamblul tehnicilor specializate,
proiectate si realizate de firma intr-un anumit

interval de timp (de regula scurt), cu scopul
de a determina o crestere a vanzarilor.



Promovarea vanzarilor

esantioane/ mostre gratuite
cupoane/ bonuri de reducere
reduceri de preturi/ oferte speciale
carduri de fidelitate

vanzari grupate

oferta girafa

achizitionarea produselor uzate



Relatiile publice

e reprezinta o functie manageriala a firmei,
concretizata intr-un ansamblu de actiuni
practice organizate si desfasurate in scopul
Imbunatatirii relatiilor acesteia cu mediul.



De ce PR?

PR-ul ajuta companiile sa aiba succes;

PR-ul transforma o afacere, un produs, o idee
sau o persoana intr-un brand;

PR-ul inseamna comunicare, o comunicare
inteligenta;

PR-ul reprezinta cea mai eficienta investitie
pentru viitorul unei afaceri.



